La Alonsomanía sí es rentable 
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Estos días, la población española podría dividirse entre los que apoyan incondicionalmente a Fernando Alonso y los que no. Pero, a pesar de estos últimos, lo cierto es que las marcas que apoyan al piloto asturiano tienen un retorno positivo de la inversión que han realizado en el patrocinio del actual bicampeón del mundo de Fórmula 1.

Según un estudio elaborado por Optimedia, a través de la red de campo del Instituto de Investigación de Mercados Ipsos entre 1.045 españoles, un 33% de la población encuestada tiene una mejor visión de las marcas tras el patrocinio de Alonso. 

De hecho, tres de cuatro personas recuerdan al menos una de las compañías que acompañan al piloto, llegando a recordar un promedio de tres empresas. "Vodafone, Mercedes Benz y Santander son la que mayor grado de recuerdo tienen entre los españoles", según ha explicado David Espinosa, director de Investigación de Optimedia. 

La operadora británica, que desembolsa más de 50 millones de euros anuales por ser socio principal de la escudería que dirige Ron Dennis es asociada a Alonso por el 53% de los españoles. Curiosamente, aunque ya no esté en la máxima competición del motor, si bien existen conversaciones para su regreso, se sigue asociando a Telefónica con el ovetense. 

El 2% de la población mencionó a la operadora nacional en primer lugar. No obstante, "destaca lo pronto que se olvida una relación de dos años con Renault y Telefónica", afirma Fernando Rodríguez, consejero delegado de Optimedia.

Por su parte, Santander (que tiene un contrato de patrocinio que asciende a 12 millones de euros anuales) y Mercedes Benz son las siguientes empresas más asociadas al asturiano. La entidad financiera que preside Emilio Botín es la más reconocida entre hombres de entre 25 y 44 años, de zonas urbanas y clase social media alta. 

Sin embargo, aunque el fabricante alemán proveedor de los motores de la escudería McLaren es la primera opción del 46% de los encuestados, también es una de las marcas más castigadas, ya que un 9% considera a la compañía peor que antes del patrocinio. Esto se deriva, posiblemente, de las rivalidades internas que se sienten dentro del equipo británico.

Mutua Madrileña, CajAstur, Sandoz y Buckler son las compañías que, con una inversión menos multimillonaria, reciben una valoración positiva más rentable tras el patrocinio, ya que "se ha demostrado que una marca pequeña saca más partido tras su apoyo a Alonso", señala Espinosa.

